Firma Jenny Lane

Kdo by si to byl kdy pomyslel, že se v Uh.Brodě bude vyrábět kosmetika, tedy kosmetické přípravky!

Přece vedle zbraní, těžké strojírenské techniky, případně krojovaných panenek z Lidové Tvorby, nepatřila kosmetika nikdy do spektra výrobků, charakterizujících Uherský Brod.

Málem bych zapomněl na drůbeží šunku, pivo či kompoty, ale řadu dříve tradičních věcí, pokryl prach času.

To musela přijít nová doba a do ní mladí lidé, aby na 400 metrech čtverečních bývalé „maršnerky“ dokázali založit firmu, která své produkty dodává nejen do celého Česka, ale i na Slovensko a do Slovinska.
Do  Předbranské ulici č.415, tam je třeba zamířit, abychom se seznámili s historií, ale především současností této zajímavé firmy.

Po založení v roce 1995 sídlilo její vedení v prostorách dnešního hotelu Palmira na Vlčnovské ulici, kdežto výrobní dílna měla azyl v budově mateřské školy v Bánově.

Nebylo vůbec jednoduché dobýt trh už i tak přeplněný obrovskou konkurencí dovážených výrobků.

Firma Jenny Lane to dokázala.

Liší se od převážné většiny firem působících na českém trhu tím, že nabízí své vlastní produkty, přípravky vyrobené podle vlastních receptur.

Nabídková paleta výrobků zahrnuje péči o oči, rty, nehty a tvář.

Každý rok požaduje kosmetická móda něco jiného,“ něco, co tu ještě nebylo.“

Vy víte, co je maskara, street wear, make-up, řasenka kajalová, korektor nebo francouzská manikura?

Já to nevěděl, dokud jsem nenahlédl do kuchyně kosmetické alchymie.

Pojďte se podívat se mnou.

Všude kolem stovky obalů, pouzder, štítků, uzávěrů a skleniček.

Vzadu, v odděleném prostoru, se mele, mísí drtí a já nevím, co ještě, aby vznikly základní hmoty, ze kterých, po naplnění do lákavých obalů, vzniknou šminky. Ano, ty drobné radosti dívek a žen, po kterých dychtivě sáhnou  v mnoha parfumeriích a drogeriích.

Vývoj, výroba, prodej – to je slogan, na jehož denním plnění se podílejí všichni – majitelé i zaměstnanci.

Zkušenosti z mezinárodních veletrhů je přesvědčují, že jsou na správné cestě.

Při odchodu z této sympatické firmy jsem si vzpomněl na poznámku svého přítele – 

„kosmetika je velice lákavá věc. Jak pro výrobce, tak pro spotřebitele. Ale věř mně,“ pokračuje, „spotřebitelé, tedy přesněji ženy, neustále kupují nové a nové mastičky, aniž jim můžeš prozradit, že to na jejich zevnějšek nemá očekávaný účinek.

Ovšem když nedáš pozor, tak Ti finančně zruinují celou rodinu.“

Určitě to nemyslel tak doslova, anebo je se svým názorem osamocený.

V opačném případě by ani firma Jenny Lane nemohla prosperovat.
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